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importante pour la gouvernance éthique de plusieurs domaines, de la
médecine au politique, des affaires à l’éducation. L’objet de ce livre est
d’exposer les principaux obstacles qui se présentent à l’éthicien et de
proposer des pistes qui permettraient de les éviter. Parmi ces pièges,
les plus importants sont les suivants.  1. Le piège de l’ « application » :
l’éthicien dispose de théories et de principes qu’il est tentant de vouloir
tout simplement« appliquer » aux situations concrètes. Mais la relation
entre théorie et pratique doit être pensée de manière plus nuancée. 2.
Le piège de la partisanerie : la crédibilité de l’éthicien dépend de ce qu’
il ne soit pas perçu comme un simple partisan. Mais le désengagement
n’est pas non plus une option pour lui. Comment trouver le juste milieu
entre ces positions ? 3. Le piège des médias: l’éthicien cherchant à
informer les débats publics entrera forcément dans une relation avec
les médias. Mais les médias dans une société commerciale ne sont pas
motivés uniquement par le souci de la vérité et du bien public.


