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Die Theorie der Produktsprache stellte einen Paradigmenwechsel in der
Designtheorie dar. An der Hochschule fur Gestaltung (HfG) Offenbach
in den 1970er und 1980er Jahren entwickelt, erweiterte sie das
funktionalistische Verstandnis von Produkten hinsichtlich ihrer
Zeichenhaftigkeit und Bedeutungsdimension. Dieser Band macht
wichtige historische Dokumente aus dieser Zeit wieder zuganglich und
kontextualisiert sie mit Interviews und Stellungnahmen von Zeitzeugen.
Die Aktualitat der Produktsprache, auch als wesentlicher Bestandteil der
Lehre im Design, wird von Expertinnen und Experten aus Theorie und
Praxis diskutiert. Als Ausblick werden aktuelle Forschungsfragen im
Zusammenhang mit einer Weiterentwicklung der Theorie der
Produktsprache formuliert.


