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Die Einzelhandelsketten »Muji« und »Uniglo« gelten als Musterbeispiele
fur international erfolgreiche Lifestyle-Marken aus Japan. Aus einer
interdisziplinaren Perspektive heraus identifiziert Christiane Ruhle die
Strukturen und Akteure dieser spezifischen Markeninszenierungen und
arbeitet die dazugehorigen Positionen, Mittel und zentralen Motive
heraus. Sie fragt im Kontext von unternehmensbezogener und
nationalstaatlicher Imagebildung nach den Bezugen zwischen Konsum,
Kultur und Identitat und fokussiert dabei auf die Rolle, die
privatwirtschaftliche Unternehmen innerhalb dieses Prozesses



einnehmen.



