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Che cosa significa studiare la comunicazione da un punto di vista
estetico? Da un lato significa considerarla non una semplice
trasmissione di informazioni, ma una relazione coinvolgente che attiva
sensibilita, emozione e intelligenza, facendo interagire immaginazione,
gusto e intuizione. Dall'altro, significa riflettere su come i media, vale a
dire tutti quei mezzi che danno forma alla comunicazione e la rendono
condivisibile, finiscono per trasformare la nostra esperienza sensibile, e
dunque estetica. Attraverso un'accurata selezione di testi dagli inizi del
Novecento ai giorni nostri, il presente volume esplora questi due grandi
versanti, contribuendo a definire l'identita, il perimetro e la genealogia
di un campo di ricerca assai ricco e stimolante.



