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Nota di contenuto 'Representative’ and unrepresentable modalities of the self: the gnostic,

worldly and radical humanism of Wole Soyinka -- Tragic mythopoesis
as postcolonial discourse -- critical and theoretical writings -- The
"drama of existence": sources and scope -- Ritual, anti-ritual and the
festival complex in Soyinka's dramatic parables -- The ambiguous
freight of visionary mythopoesis: fictional and nonfictional prose works
-- Poetry, versification and the fractured burdens of commitment --
"Things fall together": Wole Soyinka in his own write.
Sommario/riassunto Biodun Jeyifo examines the connections between the innovative and

influential writings of Wole Soyinka and his radical political activism.
Jeyifo carries out detailed analyses of Soyinka's most ambitious works,
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relating them to the controversies generated by Soyinka's use of
literature and theatre for radical political purposes. He gives a
fascinating account of the profound but paradoxical affinities and
misgivings Soyinka has felt about the significance of the avant-garde
movements of the twentieth century. Jeyifo also explores Soyinka's
works with regard to the impact on his artistic sensibilities of the
pervasiveness of representational ambiguity and linguistic exuberance
in Yoruba culture. The analyses and evaluations of this study are
presented in the context of Soyinka's sustained engagement with the
violence of collective experience in post-independence, postcolonial
Africa and the developing world. No existing study of Soyinka's works
and career has attempted such a systematic investigation of their
complex relationship to politics.
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Filmed commercials are part of the culture of remembrance and of
corporate and film history. When did this form of advertising begin?
Who were the first sponsors and were advertising films made differently
at that time than now? The monograph addresses these questions
using the example of Austria. Starting from the early period of
cinematography, it researches the development and establishment of
the genre of the commercial in Austria until 1938.

Mit der Erfindung des Films gegen Ende des 19. Jahrhunderts etablierte
sich ein neues Werbemittel, das maf3geblich zur Visualisierung und
Asthetisierung der Warenwelt beitragen sollte. Ausgehend von der
Frihzeit der Kinematographie wird in dieser Arbeit erstmals die
Entwicklung und Etablierung des Genres Werbefilm in Osterreich bis
zum Jahr 1938 erforscht.Zu Beginn werden ékonomische und
technische Prozesse skizziert, welche die Entstehung und Entfaltung
der Wirtschaftswerbung nicht nur ermdglichten, sondern letztlich auch
erforderlich machten. Im Weiteren wird die Verwissenschaftlichung und
Institutionalisierung der 6sterreichischen Reklamewirtschaft erlautert.
Parallel zu den 6konomischen Entwicklungsschiben, etablierte sich mit
dem Film ein neues Unterhaltungs- und Werbemedium, dessen
Verbreitung, Akzeptanz sowie asthetische und technische Entfaltung zu
skizzieren waren. Beziehungsgeflechte und Interessenskonflikte
zwischen Politik, Werbefilmproduzenten, Auftraggebern und
Kinobesitzern werden dargelegt und geben Aufschluss Uber
Produktionsbedingungen, soziale und gesellschaftliche Entwicklungen,
Strategien der Okonomisierung, Ausrichtung der Filme sowie tiber
vielfaltige Auffiihrungskontexte.Die Arbeit verbindet historische
Grundlagenforschung mit kulturwissenschatftlichen
Forschungszugangen.



