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Seguito di Creare modelli di business, questo libro fornisce un
repertorio di tecniche di facile applicazione per testare in modo rapido

ed efficace le nuove idee di business. Gli autori mostrano come l'uso
sistematico delle tecniche di testing riduca drasticamente i rischi e



aumenti le probabilita di successo di ogni nuova iniziativa. Sviluppando
le idee del Business Model Canvas e del Value Proposition Canvas, il
libro integra le tecniche dell’Assumptions Mapping e altri potenti
strumenti in stile lean startup. Utilizzando un coinvolgente formato
grafico a colori, permette di: aumentare le probabilita di successo di
ogni nuova iniziativa e ridurre il rischio di sprecare tempo, denaro e
risorse in idee destinate al fallimento; colmare il gap di conoscenza tra
le decisioni strategiche e le fasi di sperimentazione e validazione;
identificare e sottoporre a test le ipotesi di business fondamentali
attraverso il Business Model Canvas e il Value Proposition Canvas.
Guida definitiva per testare i modelli di business, questo libro offre
consigli pratici ed efficaci per prendere le decisioni importanti sulla
base di una solida sperimentazione. Mostra ai leader come favorire una
mentalita orientata alla sperimentazione all'interno della propria
organizzazione e come rendere il testing un processo continuo e
ripetibile.



