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Sommario/riassunto One of the motivating questions in materials research today is, how can
elements be combined to produce a solid with specified properties?
This book is intended to acquaint the reader with established principles
of crystallography and cohesive forces that are needed to address the
fundamental relationship between the composition, structure and
bonding. Starting with an introduction to periodic trends, the book
discusses crystal structures and the various primary and secondary
bonding types, and finishes by describing a number of models for
predicting phase stability and structure. Containing a large number of
worked examples, exercises, and detailed descriptions of numerous
crystal structures, this book is primarily intended as an advanced
undergraduate or graduate level textbook for students of materials
science. It will also be useful to scientists and engineers who work with
solid materials.
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En este libro buscamos analizar las causas y fuerzas economicas, y en
particular microeconomicas, del crecimiento de la empresa cervecera
mas grande de Mexico: Grupo Modelo. El enfoque que utilizamos es el
de la microeconomia desde una perspectiva plural y dinamica. La
complejidad del fenomeno y del enfoque nos llevo a proponer las
siguientes ideas fundamentales: en primer lugar el crecimiento y la



evolucion, y no el equilibrio, son las caracteristicas fundamentales de la
empresa. En segundo lugar, la fuente de ese proceso esta en la
innovacion. En tercer lugar, como las empresas no son entes aislados o
automatas, las relaciones con su medio ambiente en general, y con las
otras empresas, asi como con los consumidores son tambien muy
importantes en la comprension de aquella corporacion. Finalmente,
dado el caracter vivo de las empresas, estas en su objetivo de
beneficios, crecimiento y dominancia desarrollan estrategias
competitivas y cambian su estructura organizacional, y esas estrategias
transforman a, su vez, su medio ambiente creando un proceso
complejo de crecimiento y evolucion.


