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Von Technik und Asthetik zu sprechen, heil3t, sich bereits begrifflich
auf ein Feld einzulassen, das mindestens zwei divergente Perspektiven
gemeinsam denkt. Dabei haben das Technische wie das Asthetische die
Bedeutung einer Interdependenz aufzuweisen: Das Technische
konstituiert einerseits Funktionen, Formen und Gebrauchsaspekte -
asthetische Zustande evozieren andererseits zeichenhafte
Realisierungen, phantasmatische Urteile und wahrnehmungsvermittelte
Phanomene des Erscheinens. Die Beitrager*innen des Bandes zeigen,
wie bei der Konfrontation von Technik und Asthetik eine Art
Verkopplung und intrinsische Dynamik qua techno-asthetischer
Evokation entstehen kann.
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The persuasion classic-with powerful new insights from behavioral
science.



