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La marca es el activo intangible mas importante y sostenible de una
organizacion y el principio sobre el que se deberia asentar cada accién
corporativa que se pusiera en marcha, ya que una compariia que quiera
afiadir valor a sus procesos debe pensar en si misma como en una
marca. Desde el punto de vista de la inversion, constituye un indicador
muy fiable y estable de la salud futura de un negocio. Desde la segunda
mitad del siglo XX las marcas han prosperado porque las
organizaciones se han ido concienciando de la necesidad de proteger
su reputacion, lo que les sirve de estimulo para comportarse con
rectitud. Las marcas mas importantes del mundo, como Coca-Cola,
Google, Zara, Santander, Movistar, Harley Davidson, BMW, Amazon o
Apple, tienen personalidad propia y su mercado objetivo las asocia a un
conjunto de atributos relevantes, creibles y diferenciales. Si quieres
saber qué las ha hecho grandes, aprender de las experiencias y los
retos a los que se enfrentan las mas poderosas y como convertir tu
marca en un activo de negocio para tu empresa, los mejores expertos
en el panorama internacional te ofrecen las claves.
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Introduction: theories of progress and the nation-state system -- The
modernization project: U.S. hegemony and national development.
Development economics. Modernization theory -- The globalization
project: U.S. hegemony and the passing of national development. The
neo-liberal ascendancy and the East Asian miracle. The vicissitudes of
the new Asian renaissance. The rise and decline of the developmental
state -- The transformation of Asia: The communist challenge and the
changing global order. The Asian challenge and the changing global
order -- Conclusion: The battle for Asia.

Asia has long been an ideological battleground between capitalism and
communism, between nationalism and Westernisation and between the
nation-state and globalization. This book is a history of the Asian

region from 1945 to the present day which delineates the various
ideological battles over Asia's development. Subjects covered include:*
theories of development* decolonization* US political and economic
intervention* the effects of communism* the end of the Cold War* the
rise of neo-liberalism* Asia after the crisis* Asia in the era of
globalisationBroa






