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The recruitment of children into a political organization and ideology
reached its boldest embodiment in the Hitler Youth, founded in 1933.
Michael Kater traces the history of Hitler Youth, examining the means,
degree, and impact of conversation, and the subsequent fate of young
recruits.
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In the ever-evolving landscape of digital marketing, influencer
marketing has emerged as a game-changer, captivating audiences and
driving brand engagement like never before. However, success in this
dynamic field requires more than just intuition—it demands a mastery
of data analytics and an interdisciplinary approach. Introducing this
groundbreaking book equips marketers, analysts, and business leaders
with the tools and strategies to navigate the complexities of influencer
marketing with precision and confidence. Written by leading experts in
the field, this comprehensive book explores the intersection of data
analytics, consumer behavior, and influencer marketing, offering a
holistic perspective on this powerful marketing technique. This book
equips the readers with the knowledge and tools to stay ahead of the
curve and drive unparalleled success in the ever-evolving world of
influencer marketing.
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Der Bau von öffentlichen Skateparks hat Hochkonjunktur. Doch wie
lassen sich diese auf Jahrzehnte angelegten Bauvorhaben für
dynamische Bewegungspraktiken, wie Skateboarding, nachhaltig
attraktiv gestalten? Die öffentlichen Mittel sollen einerseits möglichst
vielen potentiellen Nutzer*innen zugutekommen, andererseits soll der
jugendlichen Kernzielgruppe eine Alternative zur freien Nutzung des
städtischen Raums angeboten werden. Veith Kilberth beschreibt
konkrete Lösungsvorschläge für diese Herausforderungen bei der
Planung von Räumen für Skateboarding.
»Der Vorteil des Buches liegt in seinem interdisziplinären Ansatz und
erweitert das konzeptionelle Wissen über den Bau von Skateparks
beträchtlich.«
Besprochen in:Stadt und Raum, 6 (2021)NISH-Jahrbuch (2021/2022),
Bernd Wedemeyer-Kolwe
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