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« [...] ce sont des corps présents, physiques, visibles qui sont toujours
en train d’évoquer des choses qui ne sont pas la, ce qui constitue le
contrat imaginaire entre nous et le public. » Sopro, création 2017 de
Tiago Rodrigues, nous améne au coeur du théatre : la parole offerte au
public le soir du spectacle. Si les mythes, les classiques, la tradition
nous précedent et nous dépassent, grace au « contrat imaginaire »
entre artistes et spectateurs la parole est libre de resurgir, ici et
maintenant, sur les planches d’un plateau. Dans le devenir sans fin de I
histoire, une chose est slre : sopro, le souffle des étres humains, va

rester a jamais...
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Michela Addis
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Cover -- Guest editorial -- Designing food experiences for well-being:
a framework advancing design thinking research from a customer
experience perspective -- A "crescendo" model: designing food
experiences for psychological well-being -- Encouraging healthier
choices in supermarkets: a co-design approach -- Towards co-created
food well being:culinary consumption, braggart word-of-mouth and
therole of participative co-design, service provider support and C2C
interactions -- Netnography and design thinking: development and
illustration in the vegan food industry -- Visualizing food: photography
as a design thinking tool to generate innovative food experiences that
improve food well-being -- Digital technology-enabled transformative
consumer responsibilisation: a case study.



