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Der Alltag von Medienbetrieben wird in der BWL-Standardliteratur nicht
thematisiert, und die Literatur zum Medienmanagement verzichtet auf
die Darstellung betriebswirtschaftlich notwendiger Berechnungen.
Deswegen haben viele Studierende medienorientierter Studiengange
Schwierigkeiten, mit den angebotenen Lehrstoffen die besonderen
Fragen des betriebswirtschaftlichen Alltags von Medienunternehmen zu
beantworten. Dieses Lehrbuch fullt die Literaturliicke und erlautert die
Themen der BWL aus dem Blickwinkel grof3er und kleiner
Medienbetriebe. Das Buch erklart die 6konomischen
Gutereigenschaften von Medien, die Unternehmensfunktionen und
Wertschopfungsprozesse in den Betrieben sowie die
Branchenzusammenhéange in der Medienindustrie. Zusatzlich werden
wichtige Begriffe und Kennzahlen der Medien-BWL sowie die Analyse-,
Planungs- und Entscheidungswerkzeuge der operativen und
strategischen Unternehmensfihrung in separaten Kapiteln ausfuhrlich
vorgestellt. Viele Praxisbeispiele und Ubungsaufgaben erleichtern das
Verstehen und Einliben. Fachspezifisches Vorwissen ist nicht
notwendig. Aufgrund der besonderen Themenstruktur ist das Buch
sowohl als Lehrbuch fiir Einsteiger in die BWL als auch als
Nachschlagewerk fiir héhere Semester geeignet.



