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El libro supone una reflexion acerca de la situacion actual de la
publicidad. Sin duda, no hay profesion tan criticada socialmente como
esta y lo curioso es que la mayoria de estas criticas hacen referencia a
su falta de ética. En este libro queremos demostrar que es posible una
publicidad ética. Es mas, que esta es imprescindible para un buen
ejercicio de la profesién, maxime teniendo en cuenta la gran influencia
social que tiene la publicidad en la vida de los ciudadanos y
ciudadanas, y en la configuracién de su personalidad y de sus estilos
de vida. Para ello, se repasan los principales cédigos deontoldgicos del
sector, asi como las herramientas publicitarias mas destacadas,
intentando crear conciencia acerca de la importancia de una ética
profesional.



