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Hofstedes Kulturdimensionen -- Länderporträts -- Kulturunterschiede
-- Praxisbeispiele.
Dieses praxisorientierte Buch stellt Porträts von 22 in der Literatur
bisher eher weniger berücksichtigten Ländern vor, um dann ausgehend
davon die Kultur des Landes zu erklären. Anhand eines
Unternehmensbeispiels wird jeweils ein typisches
Kommunikationsproblem aufzeigt, für das anschließend
Lösungshinweise aufgezeigt werden. Denn interkulturelle
Kommunikation steht unter neuen Vorzeichen – Globalisierung,
Digitalisierung und New Work beeinflussen nicht nur die großen
Prozesse, sondern auch den Arbeitsalltag in Unternehmen. Je
internationaler ein Unternehmen aufgestellt ist, umso wichtiger ist es,
interkulturelle Herausforderungen mit der notwendigen Sensibilität
anzugehen. Der Inhalt Hofstedes Kulturdimensionen Länderporträts
Kulturunterschiede Praxisbeispiele Die Herausgeber Prof. Dr. Anabel
Ternès ist Kommunikationswissenschaftlerin, Diplom-Pädagogin und
Diplom-Kauffrau. Sie verfügt über langjährige internationale
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Führungserfahrung u. a. für Samsonite und Fielmann und ist Gründerin
mehrerer Start-ups. Sie ist Geschäftsführerin des Instituts für
Nachhaltiges Management und Leiterin der Studiengänge International
Communication Management und Business Administration,
Schwerpunkt E-Business, an der SRH Berlin International Management
University. Prof. Dr. Ian Towers ist Professor für BWL und Marketing
sowie Studiengangsleiter International Business Administration an der
SRH Berlin International Management University. Zudem ist er Mitglied
des International Institute for Sustainability Management. Er hat an
Universitäten in Nordamerika und Europa gelehrt und war viele Jahre als
Marketing Manager, Brand Manager und Business Unit Manager
international tätig.
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pt. 1. Building superior retail brands -- pt. 2. Optimizing marketing
ROI -- pt. 3. Ten perspectives on retail marketing.
Retail Marketing and Branding, 2nd Edition looks at how retailers can
make more out of their marketing money with retail best practices in
branding and marketing spend optimization.  The second edition of
Retail Marketing and Branding includes the following updates:  * New
and updated case examples  * Updated figures and examples
throughout  * New interviewers with recent experiences  * Additional
chapters


