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Wie entstehen Innovationen? Dieses Buch will Mut machen. Es will dazu
anregen, Hemmungen zu uberwinden und gewohnte Pfade des



Denkens zu verlassen. Und es will ein Ins trumentarium vorstellen, das
bei der Suche nach ungewodhnlichen Losungen helfen kann: DESIGN
THINKING. Kreativdirektoren, Designmanager und
Designwissenschatftler stellen in diesem Buch das Konzept des Design
Thinking vor — inklusive einer konkreten Handlungsanleitung. Ganz im
Sinne der zeitlosen Worte von Paul Arden, dem legendaren
Kreativdirektor von Saatchi &amp; Saatchi: »Wenn wir Angst haben und
auf Nummer sicher gehen wollen, sollten wir kurz inne halten und
Uberlegen, was wir dadurch verpassen kdnnten.«



