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Gegenstand des Bandes sind Ethnostereotype über China bzw.
Chinesen in der deutschsprachigen Medienöffentlichkeit. Im Fokus
stehen dabei die kulturellen, sprachlichen und medialen
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Konstitutionsbedingungen stereotyper Perspektivierungen, ihre
besonderen Ausprägungen seit der Jahrtausendwende sowie qualitative
und quantifizierende, computergestützte Verfahren zu ihrer
Untersuchung. Der Band gibt einen Überblick zur bisherigen Forschung,
dokumentiert die Ergebnisse eines dreijährigen Projektes zur
Linguistischen Imageanalyse Chinas und formuliert Vorschläge für die
zukünftige deutsch-chinesische, interkulturelle Kommunikation und
Zusammenarbeit. Der Band richtet sich nicht nur an Geistes- und
Sozialwissenschaftler, sondern auch an Praktiker aus Politik, Wirtschaft
und interkultureller Kommunikation.
This volume examines ethnic stereotypes of China and the Chinese
people in German public media. It focuses on the formative cultural,
linguistic, and media conditions for generating stereotypical views,
their manifestations in the new millennium, and methods for studying
them. The book surveys current research and formulates suggestions
to improve German-Chinese intercultural communication.


