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Sommario/riassunto "Told through a series of quirky, irreverent short stories and letters
home during the early 1980s, The Deaf Heart chronicles a year in the
life of Dempsey "Max" McCall, a Deaf biomedical photography resident
at a teaching hospital on the island of Galveston, Texas. Max strives to
become certified as a Registered Biological Photographer while
straddling the deaf and hearing worlds. He befriends Reynaldo, an
impoverished Deaf Mexican, and they go on a number of unusual
escapades around the island. At the hospital, Max has to contend with
hearing doctors, nurses, scientists, and teachers. While struggling
through the rigors of his residency and running into bad luck in
meeting women, Max discovers an ally in his hearing housemate Zag, a
fellow resident who is also vying for certification. Toward the end of his
residency, Max meets Maddy, a Deaf woman who helps bring balance
to his life. Author Willy Conley's stories, some humorous, some
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poignant, reveal Max's struggles and triumphs as he attempts to
succeed in the hearing world while at the same time navigating the
multicultural and linguistic diversity within the Deaf world"--
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Industrie-Unternehmen publizieren ihre Geschichte(n) --
Dienstleistungsunternehmen publizieren Expertenwissen -- Die
strategische Planung: Buchprojekte gekonnt einfadeln -- Die
Umsetzung: Von der Manuskriptgestaltung bis zur Vermarktung. .

Dieser Leitfaden fuhrt durch alle Entwicklungsstadien von
Unternehmensbiichern und zeigt, worauf es ankommt. Die Autorin
erlautert das spezielle Vorgehen bei der Planung, Realisierung und
Vermarktung von Corporate Books als Premium-Instrumenten der
Unternehmenskommunikation, damit ihre Vorteile ausgeschopft
werden kénnen. Unternehmensbiicher erhéhen den Bekanntheitsgrad,
starken die Markenidentitat, dienen als Zugpferd fir Kampagnen und
unterstreichen den Expertenstatus fir ein Thema. Sie kdnnen von



Konzernen, Mittelstandlern, Kleinunternehmern und Solopreneuren
gleichermal3en eingesetzt werden. Corporate Books wirken langfristig
und beeinflussen die Wahrnehmung eines Unternehmens durch die
Offentlichkeit positiv. Der Inhalt - Industrie-Unternehmen publizieren
ihre Geschichte(n) - Dienstleistungsunternehmen publizieren
Expertenwissen - Die strategische Planung: Buchprojekte gekonnt
einfadeln - Die Umsetzung: Von der Manuskriptgestaltung bis zur
Vermarktung Die Zielgruppen - Inhaber, Geschéftsfiihrer und
Verantwortliche fiir Corporate Communications, Marketing und PR -
Corporate-Publishing- und Corporate-Book-Agenturen sowie freie
Buch-Dienstleister Die Autorin Dr. Sonja Ulrike Klug hat im Auftrag von
Industrie- und Dienstleistungsunternehmen in 25 Jahren mehr als 200
Corporate Books betreut, von denen etliche zu Bestsellern oder
Longsellern geworden sind. Sie ist selbst Autorin von 19 Buchern zu
Themen der Unternehmenskommunikation, der Wirtschafts- und
Kulturgeschichte.



