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Este volumen demuestra que la poesia espafiola del dltimo siglo no ha
dejado de dialogar con la publicidad mediética, la propaganda politica y
las divisas civicas. Las contribuciones del libro, al proponerse
replantear las vinculaciones histéricas entre el eslogan y el poema,
reflejan la creacion, la recepcién y la manipulacion de emblemas
comerciales y consignas ideoldgicas por parte de autores
pertenecientes a distintas promociones liricas, desde la generacion del
27 hasta la actualidad.



