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Sommario/riassunto Este libro explora la naturaleza de los valores, analizando su papel en
la comunicación audiovisual producida con fines persuasivos. Para ello,
toma como muestra de estudio la propaganda televisiva y publicitaria
que apareció en forma de anuncios de televisión durante las campañas
electorales españolas de los años 2008, 2011, 2015 y 2016.Para
organizar los resultados se aprovechó la clasificación de Shalom H.
Schwartz. Estas herramientas, en conjunto, exponen las coincidencias y
diferencias axiológicas entre la publicidad comercial y la propaganda
política, en el contexto electoral.
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