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MARKETING; Chapter 3. Broadening the Concept of Marketing (1969);
Chapter 4. Cigarette Smoking and the Public Interest (1963); Chapter 5.
What Kind of Corporate Objectives ? (1966); Chapter 6. Beyond
Marketing : The Furthering Concept (1969); Chapter 7. Demarketing,
Yes, Demarketing (1971); Chapter 8. Marketing and Aesthetics (1974)
Chapter 9. Marcology 101, or the Domain of Marketing (1976)Chapter
10. A Rejoinder: Toward a Broader Concept of Marketing's Role in Social
Order (1979); Chapter 11. The Heart of Quality Service (1989); Chapter
12. Absolute Ethics, Relatively Speaking (1993); Ill. PRODUCTS AND
BRANDS; Chapter 13. The Product and the Brand (1955); Chapter 14.
Brands, Trademarks, and the Law (1981); Chapter 15. The Two Tiers of
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Chapter 20. Symbolism and Life Style (1963); Chapter 21. The Public
Image of Government Agencies (1963); Chapter 22. Imagery and
Symbolism (1973); Chapter 23. Myth and Meaning in Marketing (1974);
Chapter 24. Symbols, Selves, and Others (1981); Chapter 25. Meanings
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V CONSUMER ANALYSES AND OBSERVATIONS; Chapter 27. Constructing
Consumer Behavior: A Grand Template (1991)

Chapter 28. The Cake Eaters (1957)Chapter 29. Looking at the Ladies,
Lately (1960); Chapter 30. Phases in Changing Interpersonal Relations
(1962); Chapter 31. Social Class and Consumer Behavior (1966);
Chapter 32. Psychosocial Reactions to the Abundant Society (1967);
Chapter 33. The Discretionary Society (1970); Chapter 34. Emotional
Reactions to the Cutting of Trees (1973); Chapter 35. Consumer
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Aesthetic Attributes (1980); Chapter 37. Social Division and Aesthetic
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Chapter 38. Psychosocial Themes in Consumer Grooming Rituals (1983)
Chapter 39. Synchrony and Diachrony in Product Perceptions (1983);
Chapter 40. Consumer Behavior in the United States:The Avid
Consumer (1987); Chapter 41. Effect of Recent Economic
Experienceson Consumer Dreams, Goals, and Behavior in the United
States (1987); Chapter 42. Giving Voice to the Gift: The Use of
Projective Techniques to Recover Lost Meanings (1993); Chapter 43.
Cultural Harmonies and Variations (1993); VI. QUALITATIVE METHODS
OF MARKETING STUDY; Chapter 44. Qualitative Research (1994)
Chapter 45. Motivation Research (1987)

This volume assembles all Sidney J. Levy's and his collaborators'
significant essays and studies in the field of marketing. His work
includes marketing's role in management, how managers develop
products and brands and how the marketplace is studied.
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Frontmatter -- Age of Access? Grundfragen der
Informationsgesellschaft -- Einleitung / Hollmann, Michael / Schiiller-
Zwierlein, André -- Grundlagen -- Diachrone Unzuganglichkeit:
Versuch einer Prozesstypologie / Schiiller-Zwierlein, André --
Gesellschaftliche Prozesse -- Langzeitzuganglichkeit von
Informationen unter den leitmedialen Bedingungen des Internets /
Pscheida, Daniela -- Leitmedium Internet - Persistenz und Flichtigkeit
/ Schmidt, Jan-Hinrik -- Zum Begriff ,Kulturerbe' und seiner Funktion
fur die diachrone Zugénglichmachung / Robertson-von Trotha,
Caroline Y. / Schneider, Ralf H. -- Intergenerationelle Verantwortung
und kulturelles Erbe / Birnbacher, Dieter -- Verlust-
/Okklusionsprozesse -- Kulturgut in Gefahr: Katastrophen in Archiven
und Bibliotheken / Barteleit, Sebastian -- Verstreute
Informationsobjekte in Nachldssen / Asmus, Sylvia -- Was wird aus der
Medienkunst? Herausforderungen ihrer materiellen, technischen und
offentlichen Zuganglichkeit / Buschmann, Renate --
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Erhaltungsprozesse -- Zukunftsbilder in Erhaltungsstrategien / Holtorf,
Cornelius / Hogberg, Anders -- Neue Wege fir den bundesweiten
Originalerhalt / Hartwieg, Ursula -- Digitale Langzeiterhaltung /

Hanger, Andrea -- Auswahlprozesse -- Uberlieferungsbildung in
Archiven / Pilger, Andreas -- Problemfelder der Bestandsaussonderung
in deutschen Bibliotheken / Stumpf, Gerhard -- Lost in tradition?
Systematische und technische Aspekte der Erwerbung von
Internetpublikationen in Archivbibliotheken / Altenhéner, Reinhard /
Schrimpf, Sabine -- Die Verweildauerkonzepte bei Internetangeboten
der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten / Dorr, Dieter --
Wiedergewinnungsprozesse -- Die Bewahrung von Kulturgitern als
authentische Informationsquellen / Janis, Katrin -- Der Museumsansatz
bei der digitalen Langzeitarchivierung in Theorie und Praxis / Borghoff,
Uwe / Krebs, Nico / Rddig, Peter -- Die Entzifferung untergegangener
Schriften Wie sich verlorene Informationen wiedergewinnen lassen /
Hajnal, Ivo -- Die Wiedergewinnung des Originals mit den Mitteln der
Textkritik / Riesenweber, Thomas -- Epilog: Grundlagen zukinftiger
Zuganglichkeit / Hollmann, Michael / Schiiller-Zwierlein, André -- Uber
die Autorinnen und Autoren

Zuganglichkeit ist nicht einfach vorhanden, sondern geht laufend
verloren, muss neu geschaffen oder erhalten werden: Anders als es der
statische Begriff der kulturellen Uberlieferung vermuten lasst, steuern
vielfaltige Mechanismen die Zugéanglichkeit von Information tber die
Zeit hinweg. Hierzu zahlen gesellschaftliche Prozesse ebenso wie
Verlust-, Erhaltungs-, Auswahl- und Wiedergewinnungsprozesse.
Wahrend Untersuchungen zur kulturellen Uberlieferung meist in
Einzeldiskursen verhatftet bleiben, erarbeitet dieser Band eine
interdisziplindre Sicht auf die Langzeitzuganglichkeit von

Informationen und prasentiert Beitrage aus Informatik, Bibliotheks- und
Archivwesen, Kulturwissenschaft, Philologien und Restaurierungspraxis
sowie Museumswesen. Ziel ist es, enge Fachsichten aufzulésen und
Erkenntnisse Uber eine fachibergreifende systematische
Uberlieferungsplanung zu gewinnen.



