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En los dltimos afos el mercado mundial de la cosmética y la perfumeria
de lujo han reinventado su manera de dirigirse a un publico cada vez
mas exigente. A través de la propia experiencia personal de la autora,
de su conocimiento del sector y de entrevistas a personalidades
seleccionadas a nivel nacional e internacional (LVMH, La Prairie, Sisley,



Shiseido, By Terry, Carla Bulgaria Roses Beauty; entre otros) la experta
Angeles Sanchez-Cueca hace un riguroso andlisis de los factores de
éxito de esta industria, que sélo en la Unién Europea mueve 7.100
millones de euros al afio y una exportacion en torno a los 2.300
millones de euros, y de las claves que determinan que una marca tenga
éxito. Destacadas figuras del &mbito de la cosmética y la perfumeria
consideran gue este libro es una iniciativa magnifica en el sector,
coincidiendo en afirmar que “les parece algo increible y alentador, que
alguien se haya dado cuenta de lo importante que son los equipos
humanos para transmitir la magia del lujo” porque por muy fuerte que
sea la imagen de una marca, si detras no hay un alma que sepa captar,
sentir, vivir y trasmitir ese mundo; no habria forma de darlo a conocer.



