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Die FIFA Fussball Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland wurde nach
Angaben der FIFA weltweit in 214 Landern ubertragen. Insgesamt
verfolgten dieses sportliche Großereignis uber 26 Milliarden Zuschauer
vor dem Fernseher. Diese unglaublich große Begeisterung und
Faszination fur den Fußball wird zunehmend von Automobilherstellern
genutzt, um in einem positiven Umfeld bzw. auf der Plattform Fußball
ihre Marke zu prasentieren. Sportsponsoring stellt dabei im Rahmen
einer erlebnisorientierten Markenfuhrung fur einen Automobilhersteller
ein sehr gutes Kommunikationsinstrument dar. Neben dem reinen fu


