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Esta obra parte de la premisa de que en la provision de los servicios
audiovisuales a los usuarios finales, pueden diferenciarse dos grandes
tipos de ofertas: la television en abierto y la de pago, con condiciones
de mercado y competitivas claramente diferenciadas. Por una parte, la
television en abierto cuenta con determinadas caracteristicas, como la
provision publica de una parte relevante del mercado, la gratuidad para
el usuario y la competencia por los espacios publicitarios que hacen
gue su impacto sobre el sector de las comunicaciones electronicas sea
potencialmente menor. Ahora bien, iniciativas tendentes a crear canales
de pago sobre la televisidn digital modifican sustancialmente esta
diferenciacion. El fenémeno televisivo no s6lo ha experimentado y vive
importantes cambios en sus ingresos, en la tecnologia para su difusion
o las infraestructuras en las que se soporta, sino también la regulaciéon
del sector audiovisual. Asi, en el caso espafiol nos encontramos con
que una de las sefias de identidad que conformaban el marco juridico
del audiovisual espafiol como era la dispersion normativa, derivada del
gran numero de leyes y normas dirigidas a este sector ya sea desde una
perspectiva geografica derivada de una determinada cobertura
territorial, ya una determinada regulacién en funcién de la titularidad

de la entidad que gestiona el servicio de difusién, publica o privada; o
por otro lado, dependiendo de la infraestructura que se utilice para la
transmisién y difusion de la sefial de television, ha encontrado un

punto de inflexion en la aprobacion de la Ley General de la
Comunicacién Audiovisual en 2010. Un proceso que este texto recorre
y analiza desde la perspectiva del mercado de la televisién en abierto y
su regulacion.



