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In den letzten Jahren hat der Sport einen groRen Wandel durchgemacht,
- und demzufolge auch der FuR3ball - hinsichtlich des
Unterhaltungswertes und des Unterhaltungsmarktes. Das Umfeld des
Sports wurde sehr viel komplexer und kommerzieller auf allen Ebenen.
Dies zeigt unter anderem der zunehmende Konkurrenzdruck unter den
FuBballclubs (FC) um die finanziellen und zeitlichen Ressourcen, aber
auch der zunehmende Konkurrenzkampf mit anderen Beteiligten des
Unterhaltungsmarktes (z.B. andere Sportarten, Musik, Kino, Kultur).
Allerdings machen Zahlen deutlich, dass fur Bundesligaclubs die
ErschlieBu



