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Guest Editor Len Tiu Wright's definition of consumer empowerment in
marketing is: "A mental state usually accompanied by a physical act
which enables a consumer or a group of consumers to put into effect
their own choices through demonstrating their needs, wants and
demands in their decision-making with other individuals or
organizational bodies in the marketplace." Through this e-book, which
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Margaret Mead und Gregory Bateson gehorten in den 1930er und
1940er Jahren zu den fuhrenden Vertretern der Cultural Anthropology
in den USA. Die Anthropologie bot ihnen nicht nur einen Schlussel, um
das Verhaltnis von »culture« und »personality« besser zu verstehen,
sondern diente ihnen ebenso als Werkzeug, um die Haltung der
amerikanischen Bevolkerung mit Blick auf den Zweiten Weltkrieg
abzustimmen und ihre Feinde zu bekampfen. So glaubte das
Wissenschaftlerpaar daran, dass nur durch Arbeit an der Kultur der
Aufbau einer friedlichen Welt gelingen konne. Diesen Selbst- und
Weltdeutungspraktiken spurt Thilo Neidhofer am Beispiel ihrer Ehe
nach.



