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Aufgabe des Handbuchs Medienwissenschaft ist es, das aktuelle Wissen
uber die Medien in großer Breite, in Aktualitat wie in historischer Sicht
zusammenzustellen. Es hat aber auch das Ziel, die erhebliche
Heterogenitat des Gegenstands sichtbar zu machen. Der dritte Teilband
des Handbuchs schließt die Gegenwartsdarstellung ab mit Film,
Horfunk und Fernsehen. Es folgt ein zusammengehoriger Block uber
die Mediengesellschaft mit der Untergliederung Medienmarkt,
Medienpolitik, Medienrecht und -ethik, Medienpadagogik und
Mediendidaktik. Die Kapitel 'Forschungseinrichtungen und
Forschungsschwerpunkte'


