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"The recent fascination in Finnish folklore studies with popular thought
and the values and emotions encoded in oral tradition began with the
realisation that the vast collections of the Finnish folklore archives still
have much to offer the modern-day researcher. These archive materials
were not only collected by scholars, but also by the ordinary rural
populace interested in their own traditions, by performers and their
audiences. With its myriad voices, this body of source material thus
provides new avenues for the researcher seeking to penetrate popular
thought. What does oral tradition tell us about the way its performers
think and feel? What sorts of beliefs and ideas are transmitted in
traditional songs and narratives? Perspectives from the study of
mentalities and cultural cognition research provide a framework for
investigating these issues. This collection of articles works from the
premise that the cultural models which shape mentalities give rise to
manifest expressions of culture, including folklore. These models also
become embedded in the representations appearing in folklore, and are
handed down from one generation to the next. The topics of the book
cover age-old myths and world views, concepts of witchcraft and the
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Devil stretching back to the Middle Ages, and the values and collective
emotions of Finnish and Hungarian agrarian communities.
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Memes e educacao na cibercultura / / Kaio Eduardo Oliveira, Cristiane
Porto, Edmea Santos (organizadores)
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Front Matter / Elementos Pre-textuais / Paginas Iniciales -- Eixo 1:
Memes e autoria em rede -- 1 Memetica e educacao: uma conversacao
infinita -- 2 "Ta pensando que brasileiro e bagunca?": como podemos
estudar memes no Brasil -- 3 Quando a politica se torna brincadeira:
uma leitura critica -- 4 Educacao, comunicacao e divulgacao cientifica:
"O que significa isso em memes?" -- Eixo 2: Experiencias formativas
com memes -- 5 Os memes da pandemia: EaD, educacao on-line e os
dilemas formativos em tempos de cibercultura -- 6 Pedagogias de
memes no Instagram -- 7 Autorias memeticas em rede -- Eixo 3:
Praticas pedagogicas com memes -- 8 Praticas educativas com memes
no ensino de matematica: criacoes e evidencias em sala de aula -- 9
Producao de memes: uma experiencia de design thinking no ensino
superior de design -- 10 Inquisicao em tempos de anticiencia: "o que
nos dizem os memes?" -- 11 A utilizacao de memes na aula de
Historia: contributos para a construcao de uma estrategia de
aprendizagem.
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Memes sao artefatos cada vez mais importantes na dinamica
comunicacional da cibercultura. Em seu modo de expressao, permitem
diferentes formas de ler e interpretar 0 mundo a partir da autoria dos
usuarios em rede. Em sua amplitude na internet, tornam-se uma
especie de "caldeirao" da opiniao publica onde multiplos temas sao
misturados e ressignificados na medida em que sao propagados. Sendo
assim, e possivel pensar a producao de memes como uma linguagem
que democratiza 0 acesso a informacao, por meio da brincadeira on-
line, do humor e da comicidade. Embora superficializem muitas
questoes problematizadas. Por isso, e necessario analisar sua dinamica
comunicacional, ja que os memes materializam um fenomeno
representativo do nosso modo de ser e estar na cibercultura.



