1. Record Nr. UNINA9910716956103321

Autore Weiland Karen J.

Titolo Future model-based systems engineering vision and strategy bridge for
NASA // Karen J. Weiland

Pubbl/distr/stampa Cleveland, Ohio : , : National Aeronautics and Space Administration,

Glenn Research Center, , October 2021

Descrizione fisica 1 online resource (40 pages) : color illustrations
Collana NASA/TM ; ; 20210014025
Soggetti Systems engineering

Engineering

Project management

Lingua di pubblicazione Inglese

Formato Materiale a stampa
Livello bibliografico Monografia

Note generali "October 2021."

Nota di bibliografia Includes bibliographical references (pages 39-40).



2. Record Nr.
Autore
Titolo

Pubbl/distr/stampa
ISBN

Descrizione fisica
Collana

Disciplina

Soggetti

Lingua di pubblicazione
Formato

Livello bibliografico
Note generali

Sommario/riassunto

UNINA9910821943903321

Vilajoana Alejandre Sandra

Las Leyes de la Publicidad : Limites Juridicos de la Actividad Publicitaria
/ | Sandra Vilajoana Alejandre

Barcelona : , : Editorial UOC, , 2011

84-9029-129-2

1 online resource (249 p.)
Manuales

343.082
Advertising laws

Spagnolo

Materiale a stampa

Monografia

Bibliographic Level Mode of Issuance: Monograph

La publicidad es una de las actividades econdémicas y comerciales mas
reguladas: cerca de trescientas normas -comunitarias, estatales y
autondmicas- configuran, actualmente, los limites juridicos de la
actividad publicitaria en Espafia. Este libro facilita al lector ? estudiante
o profesional de la publicidad- los principios basicos del marco juridico
en el que debera desarrollar su actividad. ¢ Qué normas determinan el
marco normativo basico de la publicidad? ¢ Cual es contenido general
del derecho de la publicidad tras la reforma operada en el régimen
legal de la competencia desleal? ¢ Qué principios regulan la publicidad
segun su medio de difusion y cual es el alcance de la legislacién de
caracter sectorial? ¢ Qué limites debemos observar al recoger y tratar
datos de caracter personal con fines de publicidad? ¢ Qué papel juega el
sistema de autorregulacién publicitaria en el contexto actual?.



