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Sommario/riassunto En un contexto audiovisual tan cambiante como el actual, esta obra
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tele» y como ha repercutido esta transformacion en las formas de
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También, en como las organizaciones de todo tipo y sector han tenido
gue adaptarse a los cambios de habitos de consumo audiovisual para
seguir impactando de forma efectiva y rentable a sus publicos. Este
analisis se sustenta en un exhaustivo trabajo de campo basado en
entrevistas a destacados expertos en la materia: estrategas y
planificadores de medios, consultores de nuevas tecnologias y
tendencias comunicativas, creadores de contenidos, creativos
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