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El pensamiento empresarial se define, de forma amplia, como el
conjunto de ideas que comparte, en términos generales (y con obvias
excepciones), un grupo o comunidad (los empresarios) que se
caracteriza por realizar, coordinar o dirigir actividades económicas en
entidades independientes (empresas). Se diferencia del concepto de
ideología en la medida en que este incluye una doctrina filosófica o un
programa político, que pueden existir o no en el pensamiento
empresarial. También se diferencia del pensamiento "emprendedor"
porque el objetivo de este último es desarrollar una mentalidad que
produzca soluciones creativas para eliminar o disminuir problemas. En
suma, se utiliza una definición general para abarcar la variada literatura
latinoamericana sobre el tema. Así, el objetivo de analizar el
pensamiento empresarial latinoamericano en este siglo se sustenta en
Camou, quien considera que las ideas tienen consecuencias y se puede
aprender mucho acerca de política económica, sociedad y política en
general, a partir del análisis de lo que piensan los empresarios y cómo
lo comunican en su discurso político. Las ideas expresadas en ese
discurso permiten inferir también su grado de influencia en la
definición de proyectos de nación o región en un determinado
momento histórico. Otro objetivo de este libro, igualmente importante,
es brindar una base para reflexionar y proponer preguntas y líneas de
investigación que amplíen el campo de los estudios sobre pensamiento
empresarial latinoamericano.


