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Durante el confinamiento producido por la pandemia de la Covid-19,
las redes sociales jugaron un papel predominante dentro del
ecosistema mediatico. Plataformas emergentes como TikTok recibieron



un impulso inesperado respecto al nimero de usuarios registrados y
frecuencia de uso. La versatilidad de TikTok ha permitido que se
diversifiquen sus propdsitos siendo utilizada mas alla del
entretenimiento, enfocandose hacia fines comerciales politicos y
educativos. Ademas de una vision panoramica de TikTok desde la
perspectiva comunicativa, esta publicacion incluye reflexiones sobre los
medios de comunicacién en pandemia, sus vulnerabilidades, amenazas
y probleméticas -desinformacion, infoxicacion y noticias falsas- en un
debate que busca prevenir su reiteracion en futuras situaciones de
crisis.



