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Expectations, Employment and Prices brings Keynesian economics into
the 21st century by providing a new paradigm that explains how high
unemployment could potentially persist forever without a little help
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from the government. The book fills in logical gaps that were missing
from Keynes' General Theory of Employment Interest and Money by
reconciling some of its key ideas with modern economic theory. Central
bankers throughout the world are talking now about developing a
second instrument of monetary policy in addition to controlling the
interest rate. This book directly addresses this issue and
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Aus dem Inhalt: Werbewirkung von Rundfunkspots - Sozial- und
kognitionspsychologische Erkenntnisse zu Ablenkungseffekten -
Empirische Uberprufung von Hypothesen zum Einfluss von
Paralleltatigkeiten auf Erinnerung und Einstellung.
Die wissenschaftliche Erforschung der Horfunkwerbung wurde bisher
weitgehend vernachlassigt. Dies gilt besonders fur die Wirkung
ablenkender Tatigkeiten. Im Rahmen dieser Arbeit erfolgt erstmals eine
umfassende Systematisierung der Wirkung akustischer Werbemittel.
Mogliche Ablenkungseffekte werden dargestellt und theoretische
Ansatzpunkte zu ihrer Erklarung aufgezeigt. Ein umfassender
Bezugsrahmen gibt Aufschluss uber die Faktoren, die den Einfluss
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unterschiedlicher Paralleltatigkeiten auf die Werbewirkung bestimmen.
Aus den Ergebnissen eines aufwendig durchgefuhrten Experiments
werden Implikationen fur die Werbepraxis abgeleitet.


