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UNISA996387430003316
Turberville George <1540?-1610?>

The booke of falconrie or havvking [[electronic resource] | : for the
onely delight and pleasure of all noblemen and gentlemen : collected
out of the best authors, aswell Italians as Frenchmen, and some
English practises withall concerning falconrie / / heretofore published
by George Turbervile, Gentleman

At London, : Printed by Thomas Purfoot, 1611

[And now newly reviued, corrected, and augmented, with many new
additions proper to these present times.]

[382] p. : ill

Falconry

Inglese
Materiale a stampa
Monografia

Title vignette "representing the Earl of Warwick in hawking costume"?--
cf. DNB, v.57, p. 321.
Alr catchword: "com".

Signatures: [par.], A-Z, Aa3.
Reproduction of original in the University of lllinois (Urbana-Champaign
Campus). Library.

eebo-0167
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UNINA9910563006303321
Tolle Elisabeth
Der Einfluss ablenkender Tatigkeiten auf die Werbewirkung :

Bestimmungsfaktoren der Art und Hohe von Ablenkungseffekten bei
Rundfunkspots / H. Meffert, Elisabeth Tolle

Frankfurt a.M, : PHO02, 2018
2018, c1988

[1st, New ed.]
1 online resource (315 p.) : , EPDF
Schriften zu Marketing und Management ; 15

Communication studies
Occupational & industrial psychology
Market research

Tedesco

Materiale a stampa

Monografia

Peter Lang GmbH, Internationaler Verlag der Wissenschaften

Aus dem Inhalt: Werbewirkung von Rundfunkspots - Sozial- und
kognitionspsychologische Erkenntnisse zu Ablenkungseffekten -
Empirische Uberprufung von Hypothesen zum Einfluss von
Paralleltatigkeiten auf Erinnerung und Einstellung.

Die wissenschaftliche Erforschung der Horfunkwerbung wurde bisher
weitgehend vernachlassigt. Dies gilt besonders fur die Wirkung
ablenkender Tatigkeiten. Im Rahmen dieser Arbeit erfolgt erstmals eine
umfassende Systematisierung der Wirkung akustischer Werbemittel.
Mogliche Ablenkungseffekte werden dargestellt und theoretische
Ansatzpunkte zu ihrer Erklarung aufgezeigt. Ein umfassender
Bezugsrahmen gibt Aufschluss uber die Faktoren, die den Einfluss
unterschiedlicher Paralleltatigkeiten auf die Werbewirkung bestimmen.
Aus den Ergebnissen eines aufwendig durchgefuhrten Experiments
werden Implikationen fur die Werbepraxis abgeleitet.



