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Sommario/riassunto

Aus dem Inhalt: Einstellung - Involvement - Social Marketing -
«Organspender-Marketing» - Verhaltenswissenschaftliche
Erklarungsansatze.
In den Forschungsansatzen zur Erklarung menschlichen Verhaltens
ruckt in jungster Zeit verstarkt das «soziale Verhalten» in den
Mittelpunkt des Interesses. Dabei steht das Bemuhen im Vordergrund,
wesentliche Einflussgrossen des Verhaltens aufzudecken und zu
systematisieren. Die vorliegende Arbeit untersucht den Erklarungs- und
Prognosegehalt der verhaltenswissenschaftlichen Konstrukte
«Einstellung» und «Involvement» fur das soziale Verhalten und versucht
eine Integration beider Variablen in einem multivariablen
Erklarungskonzept. Die Betrachtungen basieren auf den Resultaten
einer reprasentativen Befragung der Bevolkerung der Bundesrepublik
Deutschland.
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