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Soggetti Strategic planning
Business planning
Business enterprises
Accounting
Industrial management

Lingua di pubblicazione Francese

Formato

Livello bibliografico

Sommario/riassunto L’entreprise est sans cesse soumise à de profondes mutations qui
obligent à se plonger dans la dynamique qui les porte pour en saisir les
enjeux. À l’heure où une vision techniciste enferme parfois le
management des entreprises et, plus largement, des organisations,
dans la recherche de solutions à trouver au sein d’hypothétiques «
boîtes à outils » formatées, un recul s’avère nécessaire afin de repenser
des questions aussi essentielles que la valeur, la performance, la
mesure et le contrôle stratégique. Des questions qui ont jalonné toute
la carrière du professeur Robert Teller, l’un des plus emblématiques
enseignant-chercheur philosophe en sciences de gestion. Rédigé par
des auteurs de réputation internationale, dont les travaux font autorité,
l’ouvrage permet au lecteur, qu’il soit étudiant, chercheur ou praticien,
de comprendre et analyser les dimensions les plus contemporaines des
processus de création de valeur, dans une double perspective
comptable et stratégique.
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Soggetti Research and information: general
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Sommario/riassunto In light of the considerable impact of global food supply chains on
climate change, more sustainable ways of producing, distributing, and
consuming food appear critical for sustainable development. With the
aim of contributing to this topic, this Special Issue on sustainable food
consumption and food marketing addresses various relevant issues
related to food consumption, including innovative and sustainable
forms of food production and consumption, animal welfare and meat
consumption, price transmission, social media communication,
alternative food production, and organic agriculture, among others. As
such, this Special Issue sheds light on more sustainable and carbon-
friendly food production and consumption systems from various
angles. It delivers valuable scientific evidence for the transformation of
current carbon-based food supply chains to more eco-friendly, fair,
and future-oriented food supply chains.
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