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Vernetzter Spott -- 7.2 Abgleich des Sinns für Ungerechtigkeit -- 7.2.1
Zwischen Neid als »ugly feeling«
und als wettbewerbsbedingtes Vorwärtsstreben -- 7.2.2 Das
affizierende Register des ›Sinns für Ungerechtigkeit‹ -- 7.2.3
Einordnung von Neid als »ugly feeling« -- 7.2.4 Affektive
Medienpraktiken des Zuspruchs und der Demütigung -- 7.2.5 Die
Ghetto-Braut und die Kandidatin aus gutem Haus -- 7.2.6 Dynamiken
des Wider- und Nachhalls -- 7.3 Distanzierung von der gezeigten
Haltung -- 7.3.1 Zwischen verschämtem Verstecken
und professioneller Zurschaustellung von Scham -- 7.3.2 ›Haltung
zeigen‹ als affizierendes Register -- 7.3.3 Aushandlung
unternehmerischer Haltungen gegenüber Scham und Nacktheit -- 7.3.4
Affektive Medienpraktiken der Ironisierung -- 7.3.5 Die Orchestrierung
ethnischer Körper und kontrapunktische Dynamiken der
Kommentierung -- 7.4 Fortschreibung der Alienation -- 7.4.1
Zwischen Lustlosigkeit und ansteckendem Enthusiasmus -- 7.4.2 Das
affizierende Register der ›Alienation‹ -- 7.4.3 Wettbewerb und
beruflicher Erfolg als Organisationsprinzipien emotionalen Verhaltens.
7.4.4 Affektive Medienpraktiken der Beschuldigung und Verurteilung --
7.4.5 Der abnorme, unreife Körper und Dynamiken des Delays -- 7.5
Zwischenfazit: Muster der Aushandlung emotionaler Repertoires --
7.5.1 Inszenierte Emotionsrepertoires und affizierende Register --
7.5.2 Ordnung der inszenierten Emotionsrepertoires,
affektiv grundierte Orientierungen und Dynamiken -- 8.
Zusammenfassung und Ausblick: Mediale Affektökonomie -- 8.1
Ausgangspunkte der vorliegenden Arbeit -- 8.2 Theoretische
Konzeption medialer Affektökonomie -- 8.3 Fazit -- 9. Anhang -- 9.1
Ausdifferenziertes Kategoriensystem der inhaltlichstrukturierenden
qualitativen Inhaltsanalyse der Social TV-Kommentierung -- 10.
Literaturverzeichnis.
Wie werden in Reality TV-Formaten ausgehandelte Regeln des
emotionalen Ausdrucks und deren Inszenierung auf Facebook
bewertet? Welche unterschiedlichen Orientierungen in Bezug auf andere
Körper entstehen dabei? Wie werden dadurch Zugehörigkeitsgefühle
erzeugt oder Ausschlüsse vorgenommen? Mit dem Konzept der
medialen Affektökonomie beschreibt Claudia Töpper, wie Emotionen in
digitalen vernetzten Medienumgebungen geordnet werden. Dabei kann
sie aufzeigen, dass insbesondere Ambivalenzen, Paradoxien und die
Figur des Spielverderbers oder der Spielverderberin einen
handlungssteigernden Charakter haben und affektive Medienpraktiken
des Publikums evozieren.
»Zusammenfassend leistet das Buch einen detailreichen und
innovativen Einblick, wie ein Reality TV-Format affektive Dynamiken der
medialen Kommunikation prägen kann.«


