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Un president elu par les medias? / Anais Theviot -- Partie 1, Narration
des campagnes electorales dans les medias dits traditionnels: Le recit
d'une campagne "ratee" / Remi Lefebvre -- Onze debats televises pour
une campagne presidentielle / Jacques Gerstle -- Des hauts et debats /
Eric Treille -- Partie 2, Reseaux sociaux et reconfigurations des "roles" :
Un media personnel a disposition de tous les candidats? / Marie
Neihouser -- Un pour tous, tous pour un? : les pratiques inedites de
"coalition" des journalistes fact-checkers francais durant la campagne
presidentielle de 2017 / Jeremie Nicey & Laurent Bigot -- "Ni
journaliste, ni politique, l'universitaire consultant dans les emissions en
periode electorale : roles et strategies" : retour d'experiences (2002-
2017) / Jean-Luc Richard -- Partie 3, Et du cote des electeurs la
reception des campagnes? La reception des campagnes:  -- Les
temporalites de la campagne presidentielle de 2017 au prisme des
electeurs / Alexandre Borrell [and four others] -- Les modalites de suivi
d'une campagne electorale inedite / Julien Boyadijan & Anais Theviot --
Pratiques d'information politique des usagers a l'ere numerique /
Colette Brin -- Une campagne presidentielle de plus? / Christian Le
Bart.
Dans un contexte de défiance vis-à-vis des partis et des hommes
politiques (éloignement des arènes politiques, brouillage idéologique,
affaires politico-financières, « dérives » de la communication politique,
etc.), de dénigrement du travail des journalistes (discours « anti-
système ») et de la montée en puissance des réseaux sociaux, cet
ouvrage interroge le rôle des médias et les spécificités (ou non) du
travail des professionnels de la communication politique et des
journalistes en période de campagne électorale. L’ambition est
notamment de porter le regard sur les reconfigurations liées à l’usage
intense des réseaux sociaux, tout en considérant les permanences de
certaines pratiques et manières de faire. Cet ouvrage repose sur des
étude de cas inédites qui analysent l’actualité très récente, en s’
intéressant aux campagnes des primaires, présidentielle et législatives
de 2017.  In a context of mistrust of parties and politicians (distance
from political arenas, ideological jamming, politico-financial affairs,
“drifts” of political communication…), denigration of the work of
journalists.
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