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Sommario/riassunto Les médias ont historiquement joué un rôle considérable pour donner
la parole à l’opinion publique, notamment avec la radio et la télévision.
Aujourd’hui, les relations sont devenues plus complexes. Les médias se
sont autonomisés, renforçant leur rôle y compris avec Internet, et l’
opinion publique a rendu visibles son existence et son influence,
notamment par l’intermédiaire des sondages. Les relations et les
interactions sont donc plus difficiles, même si elles sont plus
nombreuses, mais toujours indispensables à la communication
politique contemporaine où l’on retrouve le triangle des acteurs
politiques, des médias et de l’opinion publique.
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