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Das Buch bietet einen leicht verständlichen Zugang zu den wichtigsten
dogmenhistorischen Positionen des ökonomischen Denkens. In diesem
Zusammenhang wird auf den Aspekt der Ökonomik in der Antike und
im Mittelalter eingegangen. Darüber hinaus werden der Merkantilismus,
der Physiokratismus, der Klassiche Liberalismus, der Sozialismus, der
Monetarismus sowie die Evolutorische Wirtschaftstheorie und der
Neoliberalismus behandelt. Die vorliegende Neuauflage wurde
überarbeitet, dabei wird auch auf die Ökonomik bei Platon

Autore Kolb Gerhard

Materiale a stampa

Monografia



hingewiesen. Zudem wurde ein Kapitel über die Hauslehre und
Berufsidee im Zeitalter des Humanismus und der Reformation
hinzugefügt, außerdem wird auf die realistische Wende im Zeitalter des
Absolutismus und der Aufklärung Bezug genommen. Zusätzlich wurden
Kurzbiografien namhafter Ökonomen aufgenommen. Das Buch
vermittelt nicht nur Strukturwissen, es dient vielmehr als roter Faden
durch die Wirtschaftswissenschaften, nach dem Studierende oftmals
vergeblich suchen.
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This volume constitutes the refereed proceedings of the First
International Conference on HCI in Business, HCIB 2014, held as part of
the 16th International Conference on Human-Computer Interaction,
HCI International 2014, in Heraklion, Crete, Greece, jointly with 13
other thematically similar conferences. The total of 1476 papers and
220 posters presented at the HCII 2014 conferences was carefully
reviewed and selected from numerous submissions. The papers
address the latest research and development efforts and highlight the
human aspects of design and use of computing systems. They
thoroughly cover the entire field of human-computer interaction,
addressing major advances in knowledge and effective use of
computers in a variety of application areas. The 76 papers included in
this volume deal with the following topics: enterprise systems; social
media for business; mobile and ubiquitous commerce; gamification in
business; B2B, B2C, C2C e-commerce; supporting collaboration,
business andinnovation and user experience in shopping and business.


