
UNINA99104849417033211. Record Nr.

Titolo Corporate Books : Hochwertige Instrumente der
Unternehmenskommunikation / / von Sonja Ulrike Klug

Pubbl/distr/stampa Wiesbaden : , : Springer Fachmedien Wiesbaden : , : Imprint : Springer
Gabler, , 2016

ISBN 3-658-13506-9

Descrizione fisica 1 online resource (50 p.)

Collana essentials, , 2197-6708

Disciplina 658.45

Soggetti Public relations
Leadership
Industrial management
Corporate Communication/Public Relations
Business Strategy/Leadership
Media Management

Lingua di pubblicazione Tedesco

Formato

Edizione [1st ed. 2016.]

Livello bibliografico

Note generali Description based upon print version of record.

Nota di bibliografia

Nota di contenuto

Includes bibliographical references.

Sommario/riassunto

Industrie-Unternehmen publizieren ihre Geschichte(n) --
Dienstleistungsunternehmen publizieren Expertenwissen -- Die
strategische Planung: Buchprojekte gekonnt einfädeln -- Die
Umsetzung: Von der Manuskriptgestaltung bis zur Vermarktung. .
Dieser Leitfaden führt durch alle Entwicklungsstadien von
Unternehmensbüchern und zeigt, worauf es ankommt. Die Autorin
erläutert das spezielle Vorgehen bei der Planung, Realisierung und
Vermarktung von Corporate Books als Premium-Instrumenten der
Unternehmenskommunikation, damit ihre Vorteile ausgeschöpft
werden können. Unternehmensbücher erhöhen den Bekanntheitsgrad,
stärken die Markenidentität, dienen als Zugpferd für Kampagnen und
unterstreichen den Expertenstatus für ein Thema. Sie können von
Konzernen, Mittelständlern, Kleinunternehmern und Solopreneuren
gleichermaßen eingesetzt werden. Corporate Books wirken langfristig
und beeinflussen die Wahrnehmung eines Unternehmens durch die
Öffentlichkeit positiv. Der Inhalt · Industrie-Unternehmen publizieren
ihre Geschichte(n) · Dienstleistungsunternehmen publizieren
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Expertenwissen · Die strategische Planung: Buchprojekte gekonnt
einfädeln · Die Umsetzung: Von der Manuskriptgestaltung bis zur
Vermarktung Die Zielgruppen · Inhaber, Geschäftsführer und
Verantwortliche für Corporate Communications, Marketing und PR ·
Corporate-Publishing- und Corporate-Book-Agenturen sowie freie
Buch-Dienstleister Die Autorin Dr. Sonja Ulrike Klug hat im Auftrag von
Industrie- und Dienstleistungsunternehmen in 25 Jahren mehr als 200
Corporate Books betreut, von denen etliche zu Bestsellern oder
Longsellern geworden sind. Sie ist selbst Autorin von 19 Büchern zu
Themen der Unternehmenskommunikation, der Wirtschafts- und
Kulturgeschichte.


