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4.4.4 La dimensione dell'AlT in un programma spaziale

La realizzazione e il lancio nello spazio di satelliti 0 sonde attraverso
missili 0 navette spaziali sono un esempio di attivita industriale di
enorme complessita e di lungo periodo. Lo sviluppo di un programma
spaziale prevede la realizzazione di vari sistemi costituenti: il segmento
spaziale, cioé i lanciatori per I'accesso allo Spazio, i satelliti o le sonde,
le infrastrutture spaziali abitate da astronauti oppure robotizzate; e il
segmento di terra che consente agli operatori sulla terra di controllare i
sistemi nello spazio e di fruire delle applicazioni derivanti dal loro uso.
Il settore é di per sé peculiare dato I'ambiente extra-atmosferico ove si
troveranno ad operare astronauti o sonde robotizzate, pertanto la
manifattura dei sistemi spaziali € una pratica a meta strada tra la
scienza esatta e I'artigianato di elevatissima qualita. Le metodologie € i
processi realizzativi dei programmi spaziali hanno pero avuto il pregio
nel passato di costituire, sin dagli anni '60, un modello di riferimento
per altri settori industriali proprio a causa della loro unicita tecnologica
e produttiva. E oggi le metodologie di gestione dei programmi spaziali
sono standardizzate e consolidate. Gli elementi trattati in questo libro
intendono avvicinare il lettore alle specificita gestionali della
concezione, del finanziamento e della messa in essere di un
programma spaziale, una tra le pit complesse attivita umane
influenzate da fattori storici, scientifici, economici e politici.



