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Das Buch zeigt Wege auf, wie sich Themen in einem Unternehmen
steuern lassen, um integrierte Kommunikation zu erméglichen. Die
Kommunikationslandschaft befindet sich in einem dramatischen
Umbruch. Transparenz, Klarheit, Effizienz, Glaubwirdigkeit und
Kundennahe sind wichtige Ziele, an denen sich die
Kommunikationsarbeit der Unternehmen in den kommenden Jahren
orientieren sollte. Die Organisation von Unternehmenskommunikation
gehort noch zu den wenig erforschten Phanomenen der
Kommunikationswissenschaft. Das Thema ,Newsroom* spielt dabei aus
praktizistischer Sicht eine herausragende Rolle. An dieser Stelle stehen
betriebswirtschaftliche Effizienz und kommunikative Effektivitat in
einem direkten Zusammenhang. Der Inhalt Theoretische Grundlagen.-
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