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This book constitutes the proceedings of the 5th International
Conference on Persuasive Technology, PERSUASIVE 2010, held in
Copenhagen Denmark in June 2010. The 25 papers presented were
carefully reviewed and selected from 80 submissions. In addition three
keynote papers are included in this volume. The topics covered are
emotions and user experience, ambient persuasive systems, persuasive
design, persuasion profiles, designing for health, psychology of
persuasion, embodied and conversational agents, economic incentives,
and future directions for persuasive technology.
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Der Deutschunterricht gilt als Schlüsselfach für interkulturelle und
sprachliche Bildung. Dieser Band beschreibt, wie er gestaltet sein muss,
um den Erfordernissen der Migrationsgesellschaft gerecht zu werden.
Die Autorin umreißt das Konzept der Migrationsgesellschaft als
Rahmen für den Deutschunterricht und entwirft eine Didaktik (post-)
migrantischer Literatur. Sie unterzieht inter- oder transkulturelle
Ansätze im Rückgriff auf Kulturtheorien und Kulturdidaktik einer
kritischen Prüfung und verbindet sie mit rassismuskritischen Ansätzen,
so dass ein migrationsgesellschaftliches Konzept für interkulturelle
Kommunikation im Deutschunterricht entsteht. Sprachliche Bildung
steht im Zentrum von Deutsch als Zweitsprache sowie ein- und
zweisprachige Bildungsangeboten. Hier geht es um den Umgang mit
Deutsch aus migrationsgesellschaftlicher Perspektive, um
migrationsbedingte Mehrsprachigkeit sowie um translingualen Praxen
auch im Deutschunterricht. - In zweifarbiger Gestaltung mit
Definitionen, Beispielen sowie Grafiken und Abbildungen.
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