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This book has two main objectives. The first is to identify and
adequately describe the phenomenon of empathy. This essentially
means offering a strong, reasoned and accurate description of the
phenomenon of empathy in order to capture the essence of the
empathic phenomenon and clearly distinguish it from other similar
emotional phenomena such as sympathy or compassion The second
part focuses on the role that this phenomenon can play on the ethical-
moral level. The question is whether empathy is necessary or at least
important for morality, and if so, to what extent, in what way and for
what reasons. This is an open access book.
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Konsum und die Differenzierung von Lebenslagen -- Der
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Abstract Dieter Bögenhold nähert sich dem Thema Konsum aus
soziologischer Perspektive und bezieht dabei
wirtschaftswissenschaftliche Themen wie Marketing und
Konsumökonomik sowie andere angrenzende Fachgebiete ein. Der
Leser bekommt auf diese Weise einen Überblick über die vielen
Facetten dieses Forschungsbereiches. Die Rolle des Konsums in der
Ideengeschichte wird ebenso angesprochen wie das Verhältnis
zwischen Konsum und Mode oder die „McDonaldisierung“ des
Konsums.   Der Inhalt ·         Konsum und die Differenzierung von
Lebenslagen ·         Der demonstrative Konsum ·         Schenken als
Konsumgenerator   Die Zielgruppen ·         Dozierende und Studierende
der Soziologie und der Wirtschaftswissenschaften ·         Soziologen,
Psychologen, Wirtschaftswissenschaftler sowie Fach- und
Führungskräfte im Bereich Marketing   Der Autor Dr. Dieter Bögenhold
ist Professor für Soziologie an der wirtschaftswissenschaftlichen
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