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Das Handbuch der Wirtschaftssoziologie bündelt soziologische
Perspektiven auf Wirtschaft und demonstriert den Beitrag
soziologischer Erklärungen und Analysen für ein besseres Verständnis
wirtschaftlicher Institutionen und Prozesse. Die Beiträge schließen
damit sowohl eine Lücke innerhalb der klassischen Soziologie als auch
der neoklassischen Ökonomik. Es vermittelt einen fundierten und gut
aufbereiteten Überblick klassischer sozialwissenschaftlicher Zugänge
und die Grundposition der neuen Wirtschaftssoziologie. In der zweiten
Auflage finden sich darüber hinaus auch wichtige aktuelle
Theorieentwicklungen und bedeutende empirische Studien dargestellt.
Neu hinzugekommen sind außerdem gesellschaftstheoretische Beiträge
zum Kapitalismus bzw. zu Prozessen der Vermarktlichung und
Ökonomisierung und zu deren kritischer Wahrnehmung in der
Gesellschaft. Der Inhalt Grundlagen und Wegbereiter • Die neue
Wirtschaftssoziologie • Theorien und Konzepte • Institutionen der
modernen Wirtschaft • Methoden • Kapitalismus- und Marktkritik •
Gesellschaftstheoretische Perspektiven Die Zielgruppen
SozialwissenschaftlerInnen • SoziologInnen • WirtschaftssoziologInnen
• PolitikwissenschaftlerInnen • Lehrende und Studierende der
Sozialwissenschaft und Wirtschaftssoziologie Die Herausgeberin Dr.
Andrea Maurer ist Professorin für Soziologie an der Universität Trier. .


