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Sommario/riassunto Japón es un país con una densidad de población de las más elevadas
del mundo. Si consideramos además que más del 60% de este territorio
corresponde a montañas y que apenas dispone de recursos
(energéticos, mineros y superficie cultivable), podemos concluir que el
país no ha tenido facilidades para desarrollarse económicamente. Sin
embargo, la capacidad de trabajo y de organización de su población ha
sido clave para que en la actualidad Japón sea una referencia
económica y uno de los países más avanzados del mundo,mientras
otros con muchos más recursos no han podido alcanzar su grado de
bienestar y desarrollo. Este libro repasa los aspectos más destacables
de la economía japonesa, las diferentes etapas de su desarrollo
económico, desde el periodo Edo, caracterizado por el dominio de la
familia Tokugawa, que instauró un largo periodo de paz pero también
aisló Japón del resto del mundo, hasta nuestros días. Se abordan
también los principales aspectos de su comercio exterior para acabar
con un análisis de la estructura empresarial japonesa.
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Instrumente, Erfolgsfaktoren und Ziele des Online-Marketings --
Konzeption des Online-Marketing-Einsatzes -- Instrumente des
Online-Marketings -- E-Commerce.
Dieses Lehrbuch vermittelt einen anschaulichen und praxisorientierten
Überblick über die Grundlagen des digitalen Marketings. Kurze
Lerneinheiten, übersichtliche didaktische Module sowie die begleitende
Lernkontrolle sorgen für eine nachhaltige Wissensvermittlung. Es
richtet sich damit an alle, die sich mit Fragen des Online-Marketings im
Rahmen ihrer Aus- und Weiterbildung (auch im Nebenfach) sowie ihrer
beruflichen Praxis auseinandersetzen. Der Inhalt Instrumente,
Erfolgsfaktoren und Ziele des Online-Marketings Konzeption des
Online-Marketing-Einsatzes Instrumente des Online-Marketings E-
Commerce Der Autor Prof. Dr. Ralf T. Kreutzer war über 15 Jahre in
verschiedenen Managementpositionen bei Bertelsmann, Volkswagen
und der Deutschen Post tätig und ist heute Professor für Marketing an
der Hochschule für Wirtschaft und Recht, Berlin. Er berät nationa le und
internationale Unternehmen als Marketing und Management
Consultant.
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