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Les cing etapes d"une communication efficace pour une PME : creez,
positivez, emballez, racontez, reseautez Cet ouvrage a une
particularite. Il est I"un des rares a etre particulierement dedie aux
independants, aux commercants et aux patrons de PME. Des
entreprises de petite taille qui, pourtant, constituent I"essentiel du
paysage economique marchand (99,8% des entreprises, dont 92,2% de
micro-entreprises).Leurs dirigeants sont, comme les autres
entrepreneurs, conscients qu'ils doivent communiquer. Mais ils
ignorent souvent comment le faire de maniere efficace. Et cela se
ressent : six e



