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Pour une meilleure comprehension du monde dans lequel nous vivons
et une preparation aux defis des nouvelles technologies! Comment ne
pas constater aujourd'hui que des mutations technologiques
successives et de plus en plus rapides (Internet, media sociaux,
connexion permanente, smartphones, tablettes) ont radicalement
transforme notre societe occidentale avec des consequences
importantes en matiere de comportements et d'interactions, dans la
sphere privee, professionnelle ou academique?Notre societe occidentale
est en pleine mutation, face a des bouleversements technologiques

dont les cons.



