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Sommario/riassunto Pour une nouvelle definition du marketing !Le marketing a mauvaise
presse. Baties apres-guerre, ses regles sont depassees par une societe
en evolution permanente et de nouveaux enjeux fondamentaux. Le
ressort est casse, la confiance mise a mal. Il est urgent de le refonder
sans naivete ni manipulation, mais avec conscience, lucidite, dans une
demarche constructive, respectueuse et respectable.Et si on oubliait le
marketing commercial de bout de chaine ? Et si on utilisait le marketing
pour impliquer et s'impliquer ? Pour recreer de la coherence, s'engager
et entrainer sa filiere. Et si on cre
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