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Sommario/riassunto In this volume, psychologists and communication experts present
theory on understanding and predicting how learning occurs through
media consumption. As the impact of traditional advertising has
declined over the last couple of decades, marketers have scrambled to
find other ways to effectively communicate with consumers. Among
other approaches, marketers have utilized various forms of product
integration. Product integration is mixing a commercial message in
with the non-commercial message via TV, movie, video, and other
entertainment venues. This book will be of interest to students and r
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Sommario/riassunto

Organizada pelo historiador Jaime Benchimol e pela bidloga e
historiadora da ciéncia Magali Romero Sa, € uma homenagem ao
pesquisador e a sua trajetdria. Adolpho Lutz foi o precursor das
modernas campanhas sanitarias e dos estudos epidemioldgicos
envolvendo, sobretudo, o célera, a febre tiféide, a peste bubbnica e a
febre amarela. Os quatro primeiros volumes da obra - que consistird,
quando completa, numa colecéo de 21 livros acondicionados em cinco
caixas - trazem: Primeiros Trabalhos: Alemanha, Suica e Brasil (1878-
1885); Hanseniase; Dermatologia e Micologia e ainda um suplemento
contendo sumario, glossario e indices. Neles, os organizadores
recuperaram o arquivo pessoal do cientista e de sua filha, a biéloga
Bertha Lutz.



