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Sommario/riassunto A fronte della crisi sistemica che ha investito tutto il comparto del
Terzo settore italiano, il volume presenta una ricerca finalizzata a
comprendere e approfondire il tema del riorientamento strategico di
fondo di imprese e cooperative sociali in un'ottica comparata
internazionale, valutando la possibilita di una nuova figura
professionale dotata di un set di conoscenze, competenze e
atteggiamenti codificati e validati. Sullo sfondo dei panorami sociali
entro i quali vive e si proietta il Terzo settore, dunque, il testo riflette
sull'OSF (Orientamento strategico di fondo) e sull'eventuale necessita di
un orientatore/accompagnatore capace di agire sull'identita profonda
dell'impresa sociale e piu in generale delle organizzazioni della



cooperazione sociale (sia di quelle in fase di start-up che in fase di
consolidamento), accompagnando le stesse verso una ricollocazione e
revisione della propria mission e della propria vision. La proposta si
articola a partire da studi di caso che hanno coinvolto cooperative
sociali, consorzi di cooperative e imprese sociali in Italia e imprese
sociali in Colombia.



